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1. Цели и задачи дисциплины
1.1 Цель дисциплины – формирование компетенций:
ОПК-7 Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной деятельности, следуя
принципам социальной ответственности

1.2  Типы  задач  профессиональной  деятельности,  к  которым  готовятся  обучающиеся  в  рамках
освоения дисциплины:

- авторский
- маркетинговый

1.3  Дисциплина  ориентирована  на  подготовку  обучающихся  к  профессиональной  деятельности  в
сфере:  06  Связь,  информационные  и  коммуникационные  технологии  (в  сфере  продвижения
продукции  средств  массовой  информации,  включая  печатные  издания,  телевизионные  и
радиопрограммы, онлайн-ресурсы)

1.4 В результате освоения дисциплины у обучающихся должны быть сформированы:
Обобщенные трудовые 

функции / трудовые 
функции / трудовые или 

профессиональные 
действия (при наличии 

профстандарта)

Код и наименование 
компетенции ФГОС ВО, 

необходимой для 
формирования трудового 
или профессионального 

действия

Индикаторы достижения компетенций

ОПК-7 Способен 
учитывать эффекты и 
последствия своей 
профессиональной 
деятельности, следуя 
принципам социальной 
ответственности

Осуществляет  отбор  профессиональных  средств  и
приемов  рекламы  и  связей  с  общественностью  в
соответствии  с  принципами  социальной
ответственности  и  этическими  нормами,  принятым
профессиональным сообществом

1.5 Согласование междисциплинарных связей дисциплин, обеспечивающих освоение компетенций:

ОПК-7  Способен  учитывать  эффекты  и  последствия  своей  профессиональной
деятельности, следуя принципам социальной ответственности

№
п/п

Наименование 
дисциплин, 

определяющих 
междисциплинарные 

связи

Форма 
обучения

Очная
(семест

р)

Заочна
я

(семест
р)

1 1
1 Основы этического и 

правового 
регулирования в 
рекламе и связях с 
общественностью

+ +

2. Место дисциплины в структуре ОП бакалавриата:
Дисциплина  «Политический  пиар»  относится  к  обязательной  части  учебного  плана  ОП  по
направлению подготовки 42.03.01 - Реклама и связи с общественностью. 
Дисциплина «Политический пиар» изучается в 7, 8 семестрах.

3.Объем и содержание дисциплины
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3.1.Объем дисциплины: 10 з.е.
Очная: 10 з.е.
Заочная: 10 з.е.

Вид учебной работы Очная
(всего часов)

Заочная
(всего часов)

Общая трудоёмкость дисциплины 360 360
Контактная работа 152 40
Лекции (Лекции) 68 18
Практические (Практ. раб.) 84 22
Самостоятельная работа (СР) 172 307
Экзамен 36 9
Зачет - 4

3.2.Содержание курса:
№ 

темы
Название 

раздела/темы
Вид учебной работы, час. Формы текущего 

контроляЛекции Практ. 
раб.

СР

О З О З О З
7 семестр

1 Сущность и 
содержание паблик 
рилейшнз

6 - 4 2 18 24
собеседование, 

опрос

2 Паблик рилейшнз 
и общественное 
мнение

6 2 6 2 18 30
собеседование, 

опрос

3 Потлитический  
PR 4 - 6 2 18 30 собеседование, 

опрос; Реферат
4 Приемы ПР в 

политической 
рекламе

6 2 8 2 16 28
собеседование, 

опрос

5 Политическая 
реклама как форма 
политической 
коммуникации

6 2 8 2 16 28

собеседование, 
опрос

6 Политическая 
реклама и ПР в 
избирательных 
кампаниях

12 2 8 - 16 28

собеседование, 
опрос

7 Формирование 
имиджа политика 8 2 8 2 18 22 собеседование, 

опрос
8 семестр

8 Имиджевые 
стратегии: 
дискредитационны
е технологии и 
мероприятия по 
восстановлению 
имиджа

6 4 12 4 18 38

собеседование, 
опрос
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9 Оценка 
политических 
рекламных и PR 
кампаний

6 4 12 4 18 40

собеседование, 
опрос

10  Деятельность 
ПР-служб 8 - 12 2 16 39

собеседование, 
опрос; 

Тестирование

Тема 1. Сущность и содержание паблик рилейшнз (ОПК-7)
Лекция.

Становление  паблик  рилейшнз  как  области  знаний  и  профессиональной  деятельности.  Основные
понятия  ПР.  Исторические  типы  ПР,  предпосылки  их  развития  и  существования.  ПР  как  особая
функция  управления.  Становление  ПР  как  профессиональной  деятельности.  ПР,  реклама,
пропаганда: сходства и различия. Практика ПР  в западных странах. Практика ПР в России. Формы и
приемы ПР. Выставки и ярмарки. Благотворительность и спонсорство.

Практическое занятие.
1.          Становление паблик рилейшнз как области знаний и профессиональной деятельности. 
2.         Исторические типы ПР, предпосылки их развития и существования. 
3.          ПР как особая функция управления. 
4.          Выставки и ярмарки, благотворительность и спонсорство как особый тип политического ПР

Задания для самостоятельной работы.
Углубленное изучение материалов темы
1. Политическая реклама как форма политической коммуникации
2. Политическая пропаганда как форма политической коммуникации.
3. Паблик рилейшнз как форма политической коммуникации.
4. Лоббизм как форма политической коммуникации.

Тема 2. Паблик рилейшнз и общественное мнение (ОПК-7)
Лекция.

Понятие  общественного  мнения.  Разновидности  общественного  мнения.  Установка,  ориентация,
коориентация.  Влияние  и  мотивация  изменения  установки.  Формирование  общественного  мнения.
Функции общественного  мнения.  Типы исследований общественного  мнения.  Проблемы и  методы
исследования  общественного  мнения.  Фокус  группы.  Современные  методы  влияния  на
общественное мнение. Использование общественного мнения. Свобода манипулирования и свобода
манипуляций.

Практическое занятие.
Современные методы влияния на общественное мнение. 
Свобода манипулирования и свобода манипуляций. 

Задания для самостоятельной работы.
Углубленное изучение материалов темы
1. Политический конфликт как форма политической коммуникации.
2. Роль СМИ в политической коммуникации.
3. Группа давления как субъект политической коммуникации.
 

Тема 3. Потлитический  PR (ОПК-7)
Лекция.

Политика  как  социальное  явление.  Классификация видов политики.  Регулирование  деятельности в
сфере  связей  с  общественностью.  Процесс  правового  регулирования  политического  ПР.
Законодательное регулирование ПР-деятельности в России. 

Практическое занятие.
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1.         Практика политического ПР в России. 
2.         Западный опыт политического ПР.

Задания для самостоятельной работы.
Углубленное изучение материалов темы
1. Политическая партия как субъект политической коммуникации.
2. Реклама политическая и коммерческая: общее и особенное.
3. Популизм в политической рекламе: сущность понятия и механизмы формирова-ния.
4. Политический миф в политической рекламе.
5. Имидж политического лидера.

Тема 4. Приемы ПР в политической рекламе (ОПК-7)
Лекция.

Использование технологий ПР в политической рекламе. Работа с политической элитой и лидерами
общественного  мнения.  Работа  с  командой  политика.  Взаимодействие  с  электоратом.  Создание
информационных  поводов.  Организация  специальных  событий  и  спецпроектов.  Встречи  с
населением. План-график опорных мероприятий кампании с участием политического лидера. 

Практическое занятие.
1.              Общие и специальные требования к организации публичных мероприятий. 
2. Анализ эффективности мероприятий

Задания для самостоятельной работы.
Углубленное изучение материалов темы
1.Имидж политической организации.
2.Стереотипы в политической рекламе и пропаганде.
3.Негативная политическая реклама.

Тема 5. Политическая реклама как форма политической коммуникации (ОПК-7)
Лекция.

Понятие  политической  рекламы.  Подходы  к  определению  политической  рекламы.
Коммерциализированный  подход.  Психологический  подход.  История  политической  рекламы  в
современной России. Этапы становления.

Практическое занятие.
1.           Политическая реклама в сети Интернет. 
2.           Блоги политиков. 

Задания для самостоятельной работы.
 Углубленное изучение материалов темы
1.Политические маркетинговые исследования: специфика, методы.
2.Технология построения имиджа.
3.Манипуляции в политической рекламе и пропаганде.
4.Слухи в политической рекламе, пропаганде и паблик рилейшнз.

Тема 6. Политическая реклама и ПР в избирательных кампаниях (ОПК-7)
Лекция.

Реклама  в  избирательных  кампаниях:  задачи  и  функции.  Основная  идея  кампании  и  способы  ее
отражения в политической рекламе. Агитационные материалы и фирменный стиль кампании. 

Практическое занятие.
1.           Технологии информационного присутствия (принцип тотальности). 
2.              Формирование повестки дня.

Задания для самостоятельной работы.
1.           Технологии информационного присутствия (принцип тотальности). 
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2.              Формирование повестки дня.

Тема 7. Формирование имиджа политика (ОПК-7)
Лекция.

Философия имиджа. Роль имиджа в публичной сфере. Феномен политического имиджа. Социальное
восприятие  политического  лидера.  СМИ в  создании имиджа.  Телеимидж.  Речевой образ  политика.
Диагностика  политика.  Оценка  личностных  преимуществ  и  дефицитов.  Технологии  коррекции
личного и социального имиджа.

Практическое занятие.
1.              Определение базового электората. 
2.              Формирование стратегического образа. 
3.              «Уникальное политическое предложение». 

Задания для самостоятельной работы.
Углубленное изучение материалов темы.
1.Основные тенденции развития политического процесса в современной России.
2.Политическая культура студента: миф и реальность.

Тема 8. Имиджевые стратегии: дискредитационные технологии и мероприятия по 
восстановлению имиджа (ОПК-7)

Лекция.
Стратегии  снижения  имиджа  конкурента.  Демаркетинг.  Контрпропаганда.  Черный  ПР.
Спецтехнологии.  Зарубежный  опыт  дескридитационных  мероприятий.  Партизанская  атака.
Фронтальная  атака.  Снижение  доверия  к  источнику.  Нападение  на  источник.  Подмена  источника.
Отождествление  с  источником  информации.  Имитационная  дезинформация.  Разовая  фронтальная
атака. Серийная фронтальная атака. Распространение компромата. Психологическое давление.

Практическое занятие.
1.              Стратегии восстановления имиджа.
2.              Технологии противодействия «партизанской атаке».
3.              Признание негатива. Объяснение. Игнорирование негатива. Прямое опровержение. 
Нападение на источник. Контратака. Управление восприятием информации (спинконтроль). 
Отражение «фронтальной атаки».
4.              Реакция на возникшую кризисную ситуацию.

Задания для самостоятельной работы.
Углубленное изучение материалов темы
1.Язык телодвижений как невербальный компонент имиджа политика.
2.Типажи политиков современной России.

Тема 9. Оценка политических рекламных и PR кампаний (ОПК-7)
Лекция.

Организация  системы  обратной  связи  кампании.  Мониторинговые  исследования.  Контент-анализ
СМИ. Обследование «фокусных» и панельных групп. 

Практическое занятие.
1.              Методы социологического опроса населения. 
2.              Метод узнаваемости, тест на запоминаемость политической рекламы. 

Задания для самостоятельной работы.
Углубленное изучение материалов темы
1.Методы противодействия дескридитационным технологиям

Тема 10.  Деятельность ПР-служб
 (ОПК-7)
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Лекция.
Организация  работы  ПР-служб.  Функции  ПР-служб.  Положение  о  ПР-службах  властных  структур.
Ресурсы и статус ПР-служб в органах региональной власти. 

Практическое занятие.
1.              Зарубежный опыт организации работы ПР-служб. 
2.              Критерии эффективности работы ПР-служб.

Задания для самостоятельной работы.
Углубленное изучение материалов темы
1.Организация работы ПР-служб

4. Контроль знаний обучающихся и типовые оценочные средства
4.1. Распределение баллов:

7 семестр
• посещаемость – 15 баллов
• текущий контроль – 65 баллов
• контрольные срезы – 2 среза по 10 баллов каждый
• премиальные баллы – 20 баллов

Распределение баллов по заданиям:
№ 
те
мы

Название темы 
/ вид учебной 

работы

Формы 
текущего 
контроля 

/ срезы

Max. 
кол-во 
баллов

Методика проведения занятия и оценки
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1. Сущность и 
содержание 

паблик 
рилейшнз

собеседов
ание, 
опрос

10 Собеседование предполагает организацию беседы преподавателя
со студентами по вопросам практического занятия с целью более
обстоятельного выявления их знаний по определенному разделу,
теме,  проблеме  и  т.п.  Все  члены  группы  могут  участвовать  в
обсуждении,  добавлять  информацию,  дискутировать,  задавать
вопросы и т.д.
Устный  опрос  может  применяться  в  различных  формах:
фронтальный,  индивидуальный,  комбинированный.  Основные
качества устного ответа подлежащего оценке: 
- правильность ответа по содержанию;
- полнота и глубина ответа;
- сознательность ответа;
- логика изложения материала; 
-  рациональность  использованных  приемов  и  способов  решения
поставленной учебной задачи;
-  своевременность  и  эффективность  использования  наглядных
пособий и технических средств при ответе;
- использование дополнительного материала;
-  рациональность  использования  времени,  отведенного  на
задание.
5  баллов  –  студент  умеет  сопоставить  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  сравнивать
разные  точки  зрения  на  анализируемую  проблему,  уметь  четко
формулировать  свои  вопросы  и  отвечать  на  задаваемые  ему
вопросы,  вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современного права
3-4 балла - студент умеет применять полученную при подготовке
к практическому занятию информацию, отвечать на большинство
вопросов,   вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современного права.
1-2  балла  –  студент  владеет  теоретическим  материалом  по  теме
практического  занятия,  иногда  затрудняется  при  ответе  на
вопросы,  не  умеет  сформулировать  свою  точку  зрения  на
обсуждаемую проблему.
Если  студент  не  владеет  проблематикой  практического  занятия,
не  может  отвечать  на  вопросы,  зачитывает  ответ  по
напечатанному тексту – ответ баллами не оценивается.
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2. Паблик 
рилейшнз и 

общественное 
мнение

собеседов
ание, 
опрос

10 Собеседование предполагает организацию беседы преподавателя
со студентами по вопросам практического занятия с целью более
обстоятельного выявления их знаний по определенному разделу,
теме,  проблеме  и  т.п.  Все  члены  группы  могут  участвовать  в
обсуждении,  добавлять  информацию,  дискутировать,  задавать
вопросы и т.д.
Устный  опрос  может  применяться  в  различных  формах:
фронтальный,  индивидуальный,  комбинированный.  Основные
качества устного ответа подлежащего оценке: 
- правильность ответа по содержанию;
- полнота и глубина ответа;
- сознательность ответа;
- логика изложения материала; 
-  рациональность  использованных  приемов  и  способов  решения
поставленной учебной задачи;
-  своевременность  и  эффективность  использования  наглядных
пособий и технических средств при ответе;
- использование дополнительного материала;
-  рациональность  использования  времени,  отведенного  на
задание.
5  баллов  –  студент  умеет  сопоставить  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  сравнивать
разные  точки  зрения  на  анализируемую  проблему,  уметь  четко
формулировать  свои  вопросы  и  отвечать  на  задаваемые  ему
вопросы,  вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современного права
3-4 балла - студент умеет применять полученную при подготовке
к практическому занятию информацию, отвечать на большинство
вопросов,   вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современного права.
1-2  балла  –  студент  владеет  теоретическим  материалом  по  теме
практического  занятия,  иногда  затрудняется  при  ответе  на
вопросы,  не  умеет  сформулировать  свою  точку  зрения  на
обсуждаемую проблему.
Если  студент  не  владеет  проблематикой  практического  занятия,
не  может  отвечать  на  вопросы,  зачитывает  ответ  по
напечатанному тексту – ответ баллами не оценивается.
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3. Потлитический 
 PR

собеседов
ание, 

опрос(ко
нтрольн
ый срез)

10 Собеседование предполагает организацию беседы преподавателя
со студентами по вопросам практического занятия с целью более
обстоятельного выявления их знаний по определенному разделу,
теме,  проблеме  и  т.п.  Все  члены  группы  могут  участвовать  в
обсуждении,  добавлять  информацию,  дискутировать,  задавать
вопросы и т.д.
Устный  опрос  может  применяться  в  различных  формах:
фронтальный,  индивидуальный,  комбинированный.  Основные
качества устного ответа подлежащего оценке: 
- правильность ответа по содержанию;
- полнота и глубина ответа;
- сознательность ответа;
- логика изложения материала; 
-  рациональность  использованных  приемов  и  способов  решения
поставленной учебной задачи;
-  своевременность  и  эффективность  использования  наглядных
пособий и технических средств при ответе;
- использование дополнительного материала;
-  рациональность  использования  времени,  отведенного  на
задание.
5  баллов  –  студент  умеет  сопоставить  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  сравнивать
разные  точки  зрения  на  анализируемую  проблему,  уметь  четко
формулировать  свои  вопросы  и  отвечать  на  задаваемые  ему
вопросы,  вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современного права
3-4 балла - студент умеет применять полученную при подготовке
к практическому занятию информацию, отвечать на большинство
вопросов,   вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современного права.
1-2  балла  –  студент  владеет  теоретическим  материалом  по  теме
практического  занятия,  иногда  затрудняется  при  ответе  на
вопросы,  не  умеет  сформулировать  свою  точку  зрения  на
обсуждаемую проблему.
Если  студент  не  владеет  проблематикой  практического  занятия,
не  может  отвечать  на  вопросы,  зачитывает  ответ  по
напечатанному тексту – ответ баллами не оценивается.
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3. Потлитический 
 PR

Реферат 15 Реферат  –  это  один  из  видов  научно-исследовательской  работы,
выполняемой студентом.
Изложенное  понимание  реферата  как  целостного  авторского
текста  определяет  критерии  его  оценки:  новизна  текста;
обоснованность выбора источника; степень раскрытия сущности
вопроса; соблюдения требований к оформлению.
Новизна текста:
а) актуальность темы исследования;
б)  новизна  и  самостоятельность  в  постановке  проблемы,
формулирование  нового  аспекта  известной  проблемы  в
установлении  новых  связей  (межпредметных,
внутрипредметных, интеграционных);
в) умение работать с исследованиями, критической литературой,
систематизировать и структурировать материал;
г)  четкость  авторской  позиции,  самостоятельность  оценок  и
суждений;
д) стилевое единство текста, единство жанровых черт.
Степень раскрытия сущности вопроса:
а) соответствие содержания теме и плану реферата;
б) полнота и глубина знаний по теме;
в) обоснованность способов и методов работы с материалом;
г)  умение  обобщать,  делать  выводы,  сопоставлять  различные
точки зрения по одному вопросу (проблеме).
Обоснованность выбора источников:
а)  оценка  использованной  литературы:  привлечены  ли  наиболее
известные  работы  по  теме  исследования  (в  т.ч.  журнальные
публикации  последних  лет,  последние  статистические  данные,
сводки, справки и т.д.).
Соблюдение требований к оформлению:
а)  насколько  верно  оформлены  ссылки  на  используемую
литературу, список литературы;
б)  оценка  грамотности  и  культуры  изложения  (в  т.ч.
орфографической,  пунктуационной,  стилистической  культуры),
владение терминологией;
в) соблюдение требований к объему реферата.
Критерии оценивания: 
10-15  баллов  –  работа  сдана  в  указанные  сроки,  обозначена
проблема  и  обоснована  ее  актуальность,  сделан  краткий  анализ
различных точек зрения на рассматриваемую проблему, логично
изложена  собственная  позиция,  сформулированы  выводы,
раскрыта  тема  реферата,  выдержан  объем,  соблюдены
требования к внешнему оформлению.
4- 9 балла – основные требования к реферату выполнены, но при
этом  допущены  недочеты,  например:  имеются  неточности  в
изложении  материала,  отсутствует  логическая
последовательность  в  суждениях,  объем  реферата  выдержан
более чем на 50%, имеются упущения в оформлении.
Менее  3  баллов  –  тема  не  раскрыта,  обнаруживается
существенное  непонимание  проблемы,  допущены  грубейшие
ошибки в оформление работы.
Баллы не начисляются – реферат студентом не представлен.
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4. Приемы ПР в 
политической 

рекламе

собеседов
ание, 
опрос

10 Собеседование предполагает организацию беседы преподавателя
со студентами по вопросам практического занятия с целью более
обстоятельного выявления их знаний по определенному разделу,
теме,  проблеме  и  т.п.  Все  члены  группы  могут  участвовать  в
обсуждении,  добавлять  информацию,  дискутировать,  задавать
вопросы и т.д.
Устный  опрос  может  применяться  в  различных  формах:
фронтальный,  индивидуальный,  комбинированный.  Основные
качества устного ответа подлежащего оценке: 
- правильность ответа по содержанию;
- полнота и глубина ответа;
- сознательность ответа;
- логика изложения материала; 
-  рациональность  использованных  приемов  и  способов  решения
поставленной учебной задачи;
-  своевременность  и  эффективность  использования  наглядных
пособий и технических средств при ответе;
- использование дополнительного материала;
-  рациональность  использования  времени,  отведенного  на
задание.
5  баллов  –  студент  умеет  сопоставить  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  сравнивать
разные  точки  зрения  на  анализируемую  проблему,  уметь  четко
формулировать  свои  вопросы  и  отвечать  на  задаваемые  ему
вопросы,  вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современного права
3-4 балла - студент умеет применять полученную при подготовке
к практическому занятию информацию, отвечать на большинство
вопросов,   вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современного права.
1-2  балла  –  студент  владеет  теоретическим  материалом  по  теме
практического  занятия,  иногда  затрудняется  при  ответе  на
вопросы,  не  умеет  сформулировать  свою  точку  зрения  на
обсуждаемую проблему.
Если  студент  не  владеет  проблематикой  практического  занятия,
не  может  отвечать  на  вопросы,  зачитывает  ответ  по
напечатанному тексту – ответ баллами не оценивается.
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5. Политическая 
реклама как 

форма 
политической 
коммуникации

собеседов
ание, 
опрос

10 Собеседование предполагает организацию беседы преподавателя
со студентами по вопросам практического занятия с целью более
обстоятельного выявления их знаний по определенному разделу,
теме,  проблеме  и  т.п.  Все  члены  группы  могут  участвовать  в
обсуждении,  добавлять  информацию,  дискутировать,  задавать
вопросы и т.д.
Устный  опрос  может  применяться  в  различных  формах:
фронтальный,  индивидуальный,  комбинированный.  Основные
качества устного ответа подлежащего оценке: 
- правильность ответа по содержанию;
- полнота и глубина ответа;
- сознательность ответа;
- логика изложения материала; 
-  рациональность  использованных  приемов  и  способов  решения
поставленной учебной задачи;
-  своевременность  и  эффективность  использования  наглядных
пособий и технических средств при ответе;
- использование дополнительного материала;
-  рациональность  использования  времени,  отведенного  на
задание.
5  баллов  –  студент  умеет  сопоставить  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  сравнивать
разные  точки  зрения  на  анализируемую  проблему,  уметь  четко
формулировать  свои  вопросы  и  отвечать  на  задаваемые  ему
вопросы,  вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современного права
3-4 балла - студент умеет применять полученную при подготовке
к практическому занятию информацию, отвечать на большинство
вопросов,   вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современного права.
1-2  балла  –  студент  владеет  теоретическим  материалом  по  теме
практического  занятия,  иногда  затрудняется  при  ответе  на
вопросы,  не  умеет  сформулировать  свою  точку  зрения  на
обсуждаемую проблему.
Если  студент  не  владеет  проблематикой  практического  занятия,
не  может  отвечать  на  вопросы,  зачитывает  ответ  по
напечатанному тексту – ответ баллами не оценивается.
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6. Политическая 
реклама и ПР в 
избирательных 

кампаниях

собеседов
ание, 
опрос

10 Собеседование предполагает организацию беседы преподавателя
со студентами по вопросам практического занятия с целью более
обстоятельного выявления их знаний по определенному разделу,
теме,  проблеме  и  т.п.  Все  члены  группы  могут  участвовать  в
обсуждении,  добавлять  информацию,  дискутировать,  задавать
вопросы и т.д.
Устный  опрос  может  применяться  в  различных  формах:
фронтальный,  индивидуальный,  комбинированный.  Основные
качества устного ответа подлежащего оценке: 
- правильность ответа по содержанию;
- полнота и глубина ответа;
- сознательность ответа;
- логика изложения материала; 
-  рациональность  использованных  приемов  и  способов  решения
поставленной учебной задачи;
-  своевременность  и  эффективность  использования  наглядных
пособий и технических средств при ответе;
- использование дополнительного материала;
-  рациональность  использования  времени,  отведенного  на
задание.
5  баллов  –  студент  умеет  сопоставить  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  сравнивать
разные  точки  зрения  на  анализируемую  проблему,  уметь  четко
формулировать  свои  вопросы  и  отвечать  на  задаваемые  ему
вопросы,  вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современного права
3-4 балла - студент умеет применять полученную при подготовке
к практическому занятию информацию, отвечать на большинство
вопросов,   вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современного права.
1-2  балла  –  студент  владеет  теоретическим  материалом  по  теме
практического  занятия,  иногда  затрудняется  при  ответе  на
вопросы,  не  умеет  сформулировать  свою  точку  зрения  на
обсуждаемую проблему.
Если  студент  не  владеет  проблематикой  практического  занятия,
не  может  отвечать  на  вопросы,  зачитывает  ответ  по
напечатанному тексту – ответ баллами не оценивается.
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7. Формирование 
имиджа 
политика

собеседов
ание, 

опрос(ко
нтрольн
ый срез)

10 Собеседование предполагает организацию беседы преподавателя
со студентами по вопросам практического занятия с целью более
обстоятельного выявления их знаний по определенному разделу,
теме,  проблеме  и  т.п.  Все  члены  группы  могут  участвовать  в
обсуждении,  добавлять  информацию,  дискутировать,  задавать
вопросы и т.д.
Устный  опрос  может  применяться  в  различных  формах:
фронтальный,  индивидуальный,  комбинированный.  Основные
качества устного ответа подлежащего оценке: 
- правильность ответа по содержанию;
- полнота и глубина ответа;
- сознательность ответа;
- логика изложения материала; 
-  рациональность  использованных  приемов  и  способов  решения
поставленной учебной задачи;
-  своевременность  и  эффективность  использования  наглядных
пособий и технических средств при ответе;
- использование дополнительного материала;
-  рациональность  использования  времени,  отведенного  на
задание.
5  баллов  –  студент  умеет  сопоставить  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  сравнивать
разные  точки  зрения  на  анализируемую  проблему,  уметь  четко
формулировать  свои  вопросы  и  отвечать  на  задаваемые  ему
вопросы,  вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современного права
3-4 балла - студент умеет применять полученную при подготовке
к практическому занятию информацию, отвечать на большинство
вопросов,   вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современного права.
1-2  балла  –  студент  владеет  теоретическим  материалом  по  теме
практического  занятия,  иногда  затрудняется  при  ответе  на
вопросы,  не  умеет  сформулировать  свою  точку  зрения  на
обсуждаемую проблему.
Если  студент  не  владеет  проблематикой  практического  занятия,
не  может  отвечать  на  вопросы,  зачитывает  ответ  по
напечатанному тексту – ответ баллами не оценивается.

8. Посещаемость 15 100% посещаемость 
9. Премиальные баллы 20 Написание  эссе  на  тему  «Политический  ПР»  и  публичное

выступление на студенческих конференциях. 
10. Индивидуальные задания, 

с помощью которых 
можно набрать 

дополнительные баллы

85 Добор:  студент  может  предоставить  все  задания  текущего
контроля и контрольные срезы

11. Итого за семестр 100

8 семестр
• посещаемость – 30 баллов
• текущий контроль – 20 баллов
• контрольные срезы – 2 среза по 10 баллов каждый
• премиальные баллы – 20 баллов
• ответ на экзамене: не более 30 баллов

Распределение баллов по заданиям:
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№ 
те
мы

Название темы 
/ вид учебной 

работы

Формы 
текущего 
контроля 

/ срезы

Max. 
кол-во 
баллов

Методика проведения занятия и оценки

1. Имиджевые 
стратегии: 

дискредитацио
нные 

технологии и 
мероприятия 

по 
восстановлени

ю имиджа

собеседов
ание, 
опрос

10 Собеседование предполагает организацию беседы преподавателя
со студентами по вопросам практического занятия с целью более
обстоятельного выявления их знаний по определенному разделу,
теме,  проблеме  и  т.п.  Все  члены  группы  могут  участвовать  в
обсуждении,  добавлять  информацию,  дискутировать,  задавать
вопросы и т.д.
Устный  опрос  может  применяться  в  различных  формах:
фронтальный,  индивидуальный,  комбинированный.  Основные
качества устного ответа подлежащего оценке: 
- правильность ответа по содержанию;
- полнота и глубина ответа;
- сознательность ответа;
- логика изложения материала; 
-  рациональность  использованных  приемов  и  способов  решения
поставленной учебной задачи;
-  своевременность  и  эффективность  использования  наглядных
пособий и технических средств при ответе;
- использование дополнительного материала;
-  рациональность  использования  времени,  отведенного  на
задание.
5  баллов  –  студент  умеет  сопоставить  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  сравнивать
разные  точки  зрения  на  анализируемую  проблему,  уметь  четко
формулировать  свои  вопросы  и  отвечать  на  задаваемые  ему
вопросы,  вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современного права
3-4 балла - студент умеет применять полученную при подготовке
к практическому занятию информацию, отвечать на большинство
вопросов,   вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современного права.
1-2  балла  –  студент  владеет  теоретическим  материалом  по  теме
практического  занятия,  иногда  затрудняется  при  ответе  на
вопросы,  не  умеет  сформулировать  свою  точку  зрения  на
обсуждаемую проблему.
Если  студент  не  владеет  проблематикой  практического  занятия,
не  может  отвечать  на  вопросы,  зачитывает  ответ  по
напечатанному тексту – ответ баллами не оценивается.
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2. Оценка 
политических 
рекламных и 
PR кампаний

собеседов
ание, 

опрос(ко
нтрольн
ый срез)

10 Собеседование предполагает организацию беседы преподавателя
со студентами по вопросам практического занятия с целью более
обстоятельного выявления их знаний по определенному разделу,
теме,  проблеме  и  т.п.  Все  члены  группы  могут  участвовать  в
обсуждении,  добавлять  информацию,  дискутировать,  задавать
вопросы и т.д.
Устный  опрос  может  применяться  в  различных  формах:
фронтальный,  индивидуальный,  комбинированный.  Основные
качества устного ответа подлежащего оценке: 
- правильность ответа по содержанию;
- полнота и глубина ответа;
- сознательность ответа;
- логика изложения материала; 
-  рациональность  использованных  приемов  и  способов  решения
поставленной учебной задачи;
-  своевременность  и  эффективность  использования  наглядных
пособий и технических средств при ответе;
- использование дополнительного материала;
-  рациональность  использования  времени,  отведенного  на
задание.
5  баллов  –  студент  умеет  сопоставить  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  сравнивать
разные  точки  зрения  на  анализируемую  проблему,  уметь  четко
формулировать  свои  вопросы  и  отвечать  на  задаваемые  ему
вопросы,  вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современного права
3-4 балла - студент умеет применять полученную при подготовке
к практическому занятию информацию, отвечать на большинство
вопросов,   вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современного права.
1-2  балла  –  студент  владеет  теоретическим  материалом  по  теме
практического  занятия,  иногда  затрудняется  при  ответе  на
вопросы,  не  умеет  сформулировать  свою  точку  зрения  на
обсуждаемую проблему.
Если  студент  не  владеет  проблематикой  практического  занятия,
не  может  отвечать  на  вопросы,  зачитывает  ответ  по
напечатанному тексту – ответ баллами не оценивается.
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3.  Деятельность 
ПР-служб

собеседов
ание, 
опрос

10 Собеседование предполагает организацию беседы преподавателя
со студентами по вопросам практического занятия с целью более
обстоятельного выявления их знаний по определенному разделу,
теме,  проблеме  и  т.п.  Все  члены  группы  могут  участвовать  в
обсуждении,  добавлять  информацию,  дискутировать,  задавать
вопросы и т.д.
Устный  опрос  может  применяться  в  различных  формах:
фронтальный,  индивидуальный,  комбинированный.  Основные
качества устного ответа подлежащего оценке: 
- правильность ответа по содержанию;
- полнота и глубина ответа;
- сознательность ответа;
- логика изложения материала; 
-  рациональность  использованных  приемов  и  способов  решения
поставленной учебной задачи;
-  своевременность  и  эффективность  использования  наглядных
пособий и технических средств при ответе;
- использование дополнительного материала;
-  рациональность  использования  времени,  отведенного  на
задание.
5  баллов  –  студент  умеет  сопоставить  полученную  при
подготовке  к  практическому  занятию  информацию,  сравнивать
разные  точки  зрения  на  анализируемую  проблему,  уметь  четко
формулировать  свои  вопросы  и  отвечать  на  задаваемые  ему
вопросы,  вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современного права
3-4 балла - студент умеет применять полученную при подготовке
к практическому занятию информацию, отвечать на большинство
вопросов,   вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современного права.
1-2  балла  –  студент  владеет  теоретическим  материалом  по  теме
практического  занятия,  иногда  затрудняется  при  ответе  на
вопросы,  не  умеет  сформулировать  свою  точку  зрения  на
обсуждаемую проблему.
Если  студент  не  владеет  проблематикой  практического  занятия,
не  может  отвечать  на  вопросы,  зачитывает  ответ  по
напечатанному тексту – ответ баллами не оценивается.

Тестиров
ание(кон
трольны

й срез)

10 5 вопросов в тесте. 
Правильный ответ – 2 балла.

4. Посещаемость 30 100 % посещения занятий
5. Премиальные баллы 20 Написание  эссе  на  тему  «Политический  ПР»  и  публичное

выступление на студенческих конференциях. 
6. Ответ на экзамене 30 10-17  баллов  –  студент  раскрыл  основные  вопросы  и  задания

билета на оценку «удовлетворительно»,
18-24  баллов  –  студент  раскрыл  основные  вопросы  и  задания
билета на оценку «хорошо», 
25-30  баллов  –  студент  раскрыл  основные  вопросы  и  задания
билета на оценку «отлично».
100% посещаемость в течение семестра.

7. Индивидуальные задания, 
с помощью которых 

можно набрать 
дополнительные баллы

70 Добор:  студент  может  предоставить  все  задания  текущего
контроля и контрольные срезы

8. Итого за семестр 100
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Итоговая  оценка  по  экзамену  выставляется  в  100-балльной  шкале  и  в  традиционной
четырехбалльной  шкале.  Перевод  100-балльной  рейтинговой  оценки  по  дисциплине  в
традиционную четырехбалльную осуществляется следующим образом:

100-балльная система Традиционная система
85 - 100 баллов Отлично
70 - 84 баллов Хорошо
50 - 69 баллов Удовлетворительно
Менее 50 Неудовлетворительно

4.2 Типовые оценочные средства текущего контроля

Реферат

Тема 3. Потлитический  PR
1 Политическая реклама и политическое мифотворчество.
2 Стратегия проведения политической рекламной кампании.
3 Многообразие форм и видов политической рекламы.
4 Манипулятивные стратегии политической рекламы.
5 Медиа-планирование в системе политической рекламной кампании.
6 Роль СМИ в политической рекламной кампании.
7 Эффективность СМИ (радио, телевидения, прессы) как инструментов политической рекламы.
8 Негативная (ненадлежащая) политическая реклама.
9 Рекламные кампании в российской политике.

собеседование, опрос

Тема 5. Политическая реклама как форма политической коммуникации
Тендер: понятие, способ проведения, основные критерии. 
Особенности участия организаций по связям с общественностью в тендере. 
Процесс  подготовки  проектной  документации  для  государственного  контракта  в  сфере  связей  с
общественностью. 

Тестирование

Тема 10.  Деятельность ПР-служб
1. Определите критерий политической рекламы, соответствующий предложенным в ин 
формационном материале определениям:
а) периодичность;
б) платность;
в) бесплатность;
г) анонимность.
В психологическом плане политическая реклама — это сообщение, обладающее собст венной 
структурой, включающей три основных компонента. Какой из предложенных ниже компонентов не 
входит в психологическую структуру политической рекламы:
а) когнитивный;
б) аффективный;
в) регулятивный;
г) коммуникативный?
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Определите, кто из перечисленных ниже специалистов предложил функциональную классификацию 
видов политической рекламы:
а) Ф. Коттлер;
б) Л. Девлин;
в) А. Дейян;
г) Е. Егорова-Гантман.
Какая из перечисленных ниже форм может быть отнесена к косвенной политической рекламе:
а) листовки;
б) рекламные ролики в электронных СМИ;
в) акции благотворительного характера, осуществляемые кандидатом или от его имени;
г) именные письменные обращения (direct-mail)?
Определите среди перечисленного ниже жанр печатной политической рекламы:
а) «замещенное выступление»;
б) листовка;
в) спот;
г) политический комментарий.
Какой из предложенных видов телевизионной политической рекламы не может быть отнесен к 
жанру «замещенного выступления»:
а) спот;
б) видеоклип;
в) видеоролик;
г) интервью?
 

4.3 Промежуточная аттестация по дисциплине проводится в форме зачета, экзамена

Типовые вопросы зачета (ОПК-7)
1.     Понятие термина «связи с общественностью» в политологии
2.     Специфика работы специалиста в области Public Relations в политической сфере  
3.     Public Relations как основа политического процесса
4.     Public Relations: историческая ретроспектива
5.     Политический консалтинг и его место в системе связей с общественностью
6.     Политический ПР как маркетинговая коммуникация
7.     Политический ПР и имиджмейкинг
8.     Интегрированные маркетинговые коммуникации
9.     Психологические аспекты имиджа политика
10.  ПР-структура как компонент организации политического консалтинга 
11.  Позиционирование 
12.  Выделение из множества
13.  Спин-мастер и технологии связей с общественностью 
14.  Информационный повод
15.  Информационный голод
16.  Формирование «повестки дня»
17.  «Раскрутка» темы
18.  «Удушение» темы
19.  Перекручивание темы
20.  Психологические особенности работы политического консультанта со СМИ

Типовые задания для зачета (ОПК-7)
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1. Опишите имиджмейкинговые технологии раскрутки кандидата, у которого отсутствует 
электоральный рейтинг.
2. Перечислите современные политический партии Российской Федерации и расположите  на оси 
«лево – центр - право» согласно взглядам

Типовые вопросы экзамена (ОПК-7)
1. Понятие термина «связи с общественностью» в политологии.
2. Специфика работы специалиста в области Public Relations в политической сфере.  
3. Public Relations как основа политического процесса.
Типовые вопросы экзамена:
1. ПР-структура как компонент организации политического консалтинга 
2. Планирование и проведение целевых политических PR-акций
3. Специфика работы специалиста в области Public Relations в политической сфере.  

Типовые задания для экзамена (ОПК-7)
1. Предложите удачный, на Ваш взгляд, политический лозунг в рамках избирательной кампании по 
выборам главы региона в условиях экономической нестабильности.
2. Ситуационный кейс. Выборы в городское законодательное собрание. Вы – руководитель штаба. 
Ваш кандидат, молодой человек в возрасте 28 лет с высшим образованием, член одной из 
оппозиционной к власти политической партии. Какие медиаресурсы будут Вами привлечены для 
раскрутки кандидата?

4.4. Шкала оценивания промежуточной аттестации

Зачет

Оценка Компетенции Дескрипторы (уровни) – основные признаки освоения (показатели 
достижения результата)

«зачтено»
(50 - 100 баллов)

ОПК-7 Дан  полный  развернутый  ответ  на  поставленный  вопрос,
показана  совокупность  знаний  об  объекте,  доказательно
раскрыты  основные  положения  темы,  в  ответе  прослеживается
четкая  структура,  логическая  последовательность,  отражающая
сущность  раскрываемых  понятий,  теорий,  явлений.  Ответ
изложен литературным языков в терминах науки

«не зачтено»
(0 - 49 баллов)

ОПК-7 Дан  неполный  ответ,  представляющий  собой  разрозненные
знания  по  теме  вопроса  с  существенными  ошибками  в
определениях.  Присутствуют  фрагментарность,  нелогичность
изложения. Студент не осознает связь данного понятия, теории,
явления  с  другими  объектами  дисциплины.  Отсутствуют
выводы,  конкретизация  и  доказательность  изложения.  Речь
неграмотная.  Дополнительные  и  уточняющие  вопросы
преподавателя  не  приводят  к  коррекции  ответа  студента  не
только  на  поставленный  вопрос,  но  и  на  другие  вопросы
дисциплины.

Экзамен

Оценка Компетенции Дескрипторы (уровни) – основные признаки освоения (показатели 
достижения результата)

«отлично»
(85 - 100 баллов)

ОПК-7 Демонстрирует  высокий  уровень  знаний.  Владеет  знаниями
предмета.  Свободно  ориентируется  в  вопросах  «Политического
ПР».¶Ответ построен логично, материал излагается четко, ясно,
хорошим  языком,  аргументировано.  На  вопросы  отвечает
кратко, аргументировано, уверенно, по существу.¶
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«хорошо»
(70 - 84 баллов)

ОПК-7 Демонстрирует  достаточный  уровень  знаний.  Достаточно
свободно  ориентируется  в  вопросах  «Политического
ПР».¶Анализирует специфику предмета.¶В отдельных примерах
может  выделить  междисциплинарные  связи.  Ответ  построен
логично,  материал  излагается  хорошим  языком.  Вопросы,
задаваемые  преподавателем,  не  вызывают  существенных
затруднений¶

«удовлетворительно»
(50 - 69 баллов)

ОПК-7 Демонстрирует  не  достаточный  уровень  знаний.¶Плохо
анализирует  предмет.¶Неуверенно  определяет
междисциплинарные  связи.  Ответ  не  всегда  логично  выстроен,
материал  излагается  без  применения  научной
терминологии.¶Слабо  ориентируется  в  вопросах  управления  и
организации  работы  рекламных  служб  и  служб  по  связям  с
общественностью.¶Слабо  ориентируется  в  информационном  и
иллюстративном  материале  (примеры  из  практики,  таблицы,
графики и т.д.), не может анализировать и обобщать результаты
исследований. Вопросы, задаваемые преподавателем, вызывают
некоторые затруднения¶

«неудовлетворительно»
(менее 50 баллов)

ОПК-7 Демонстрирует  слабый  уровень  знаний  теорий.¶Не  может
анализировать  предмет.¶Не  может  привести  примеры  из
реальной  практики.  Не  может  выделить  междисциплинарные
связи.  Неуверенно  и  логически  непоследовательно  излагает
материал.  ¶Не  ориентируется  в  «Политического  ПР».¶Не
ориентируется   в  информационном  и  иллюстративном
материале  (примеры  из  практики,  таблицы,  графики  и  т.д.),  не
может  анализировать  и  обобщать.  Неправильно  отвечает  на
поставленные вопросы или затрудняется с ответом.¶

5. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины (модуля)
5.1 Методические указания по организации самостоятельной работы обучающихся:
Приступая  к  изучению  дисциплины,  в  первую  очередь  обучающимся  необходимо  ознакомиться
содержанием  рабочей  программы  дисциплины  (РПД),  которая  определяет  содержание,  объем,  а
также порядок изучения и преподавания учебной дисциплины, ее раздела, части.
Для самостоятельной работы важное значение имеют разделы «Объем и содержание дисциплины», 
«Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины» и «Материально-техническое 
обеспечение дисциплины, программное обеспечение, профессиональные базы данных и 
информационные справочные системы». 
В  разделе  «Объем  и  содержание  дисциплины»  указываются  все  разделы  и  темы  изучаемой
дисциплины, а также виды занятий и планируемый объем в академических часах. 
В  разделе  «Учебно-методическое  и  информационное  обеспечение  дисциплины»  указана
рекомендуемая основная и дополнительная литература. 
В  разделе  «Материально-техническое  обеспечение  дисциплины,  программное  обеспечение,
профессиональные  базы  данных  и  информационные  справочные  системы»  содержится  перечень
профессиональных баз данных и информационных справочных систем, необходимых для освоения
дисциплины.
5.2 Рекомендации обучающимся по работе с теоретическими материалами по дисциплине
При изучении и проработке теоретического материала необходимо:
- просмотреть еще раз презентацию лекции в системе MOODLe, повторить законспектированный на
лекционном  занятии  материал  и  дополнить  его  с  учетом  рекомендованной  дополнительной
литературы;
- при самостоятельном изучении теоретической темы сделать конспект, используя рекомендованные
в РПД источники, профессиональные базы данных и информационные справочные системы:
- ответить на вопросы для самостоятельной работы, по теме представленные в пункте 3.2 РПД.
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- при подготовке к текущему контролю использовать материалы фонда оценочных средств (ФОС).
5.3 Рекомендации по работе с научной и учебной литературой
Работа  с  основной  и  дополнительной  литературой  является  главной  формой  самостоятельной
работы  и  необходима  при  подготовке  к  устному  опросу  на  семинарских  занятиях,  к  дебатам,
тестированию,  экзамену.  Она  включает  проработку  лекционного  материала  и  рекомендованных
источников и литературы по тематике лекций. 
Конспект лекции должен содержать реферативную запись основных вопросов лекции, в том числе с
опорой  на  размещенные  в  системе  MOODLe  презентаци,  основных  источников  и  литературы  по
темам,  выводы  по  каждому  вопросу.  Конспект  может  быть  выполнен  в  рамках  распечатки  выдачи
презентаций  лекций  или  в  отдельной  тетради  по  предмету.  Он  должен  быть  аккуратным,  хорошо
читаемым, не содержать не относящуюся к теме информацию или рисунки.
Конспекты  научной  литературы  при  самостоятельной  подготовке  к  занятиям  должны  содержать
ответы  на  каждый  поставленный  в  теме  вопрос,  иметь  ссылку  на  источник  информации  с
обязательным  указанием  автора,  названия  и  года  издания  используемой  научной  литературы.
Конспект  может  быть  опорным  (содержать  лишь  основные  ключевые  позиции),  но  при  этом
позволяющим  дать  полный  ответ  по  вопросу,  может  быть  подробным.  Объем  конспекта
определяется самим студентом.
В процессе работы с основной и дополнительной литературой студент может: 
-  делать  записи  по  ходу  чтения  в  виде  простого  или  развернутого  плана  (создавать  перечень
основных вопросов, рассмотренных в источнике);
-  составлять  тезисы  (цитирование  наиболее  важных  мест  статьи  или  монографии,  короткое
изложение основных мыслей автора);
- готовить аннотации (краткое обобщение основных вопросов работы);
- создавать конспекты (развернутые тезисы).
5.4. Рекомендации по подготовке к отдельным заданиям текущего контроля
Собеседование  предполагает  организацию  беседы  преподавателя  со  студентами  по  вопросам
практического  занятия  с  целью  более  обстоятельного  выявления  их  знаний  по  определенному
разделу,  теме,  проблеме  и  т.п.  Все  члены  группы  могут  участвовать  в  обсуждении,  добавлять
информацию, дискутировать, задавать вопросы и т.д.
Устный  опрос  может  применяться  в  различных  формах:  фронтальный,  индивидуальный,
комбинированный. Основные качества устного ответа подлежащего оценке: 
- правильность ответа по содержанию;
- полнота и глубина ответа;
- сознательность ответа;
- логика изложения материала; 
- рациональность использованных приемов и способов решения поставленной учебной задачи;
-  своевременность и эффективность использования наглядных пособий и технических средств при
ответе;
- использование дополнительного материала;
- рациональность использования времени, отведенного на задание.
Устный  опрос  может  сопровождаться  презентацией,  которая  подготавливается  по  одному  из
вопросов практического занятия. При выступлении с презентацией необходимо обращать внимание
на такие моменты как:
-  содержание  презентации:  актуальность  темы,  полнота  ее  раскрытия,  смысловое  содержание,
соответствие заявленной темы содержанию, соответствие методическим требованиям (цели. ссылки
на  ресурсы.  соответствие  содержания  и  литературы),  практическая  направленность,  соответствие
содержания заявленной форме, адекватность использования технических средств учебным задачам,
последовательность и логичность презентуемого материала;
-  оформление  презентации:  объем  (оптимальное  количество),  дизайн  (читаемость,  наличие  и
соответствие  графики  и  анимации,  звуковое  оформление,  структурирование  информации,
соответствие  заявленным  требованиям),  оригинальность  оформления,  эстетика,  использование
возможности программной среды, соответствие стандартам оформления;
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- личностные качества: ораторские способности. соблюдение регламента, эмоциональность, умение
ответить на вопросы, систематизированные, глубокие и полные знания по всем разделам программы:
-  содержание  выступления:  логичность  изложения  материала,  раскрытие  темы,  доступность
изложения,  эффективность  применения  средств  ИКТ,  способы  и  условия  достижения
результативности  и  эффективности  для  выполнения  задач  своей  профессиональной  или  учебной
деятельности,  доказательность  принимаемых  решений,  умение  аргументировать  свои  заключения,
выводы.

6. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

6.1 Основная литература:
1.  Ачкасова  В.  А.,  Быков И.  А.,  Дорский А.  Ю.,  Дунаева  Ю.  Г.,  Побединский И.  М.,  Рущин Д.  А.,
Филатова О. Г., Борисова О. В., Трохинова О. И., Кузьмин А. Е., Журавлева Н. Н., Гладченко И. А.,
Гультяева  В.  Ю.  Связи  с  общественностью  в  органах  власти  :  Учебник  и  практикум  для  вузов.  -
Москва:  Юрайт,  2020.  -  163  с.  -  Текст  :  электронный  //  ЭБС  «ЮРАЙТ»  [сайт].  -  URL:
https://urait.ru/bcode/455586
2. Борщевский Г. А. Связи с общественностью в органах власти : Учебник и практикум для вузов. -
Москва:  Юрайт,  2020.  -  267  с.  -  Текст  :  электронный  //  ЭБС  «ЮРАЙТ»  [сайт].  -  URL:
https://urait.ru/bcode/454152
3. Васильева М. М., Елина С. Б., Жеглова Ю. Г., Мехонцев В. В., Монахов В. Н., Погребенков В. И.,
Репко С. И., Чащихин Б. Д. Связи с общественностью в органах власти : Учебник для вузов. - пер. и
доп; 2-е изд.. - Москва: Юрайт, 2020. - 366 с. - Текст : электронный // ЭБС «ЮРАЙТ» [сайт]. - URL:
https://urait.ru/bcode/450085

6.2 Дополнительная литература:
1.  Гринберг  Т.  Э.  Коммуникационная  концепция  связей  с  общественностью:  модели,  технологии,
синергетический эффект : монография. - Москва: Московский Государственный Университет, 2012. -
325  с.  -  Текст  :  электронный  //  ЭБС  «Университетская  библиотека  онлайн»  [сайт].  -  URL:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=595580
2. Гринберг Т.Э. Политические технологии. ПР и реклама : учеб. пособие для вузов. - изд. 2-е, испр..
- М.: Аспект Пресс, 2012. - 280 с.
3. Аксенова, О. Н., Меликян, С. В., Швец, Е. В. Теория и практика массовой информации : учебное
пособие  для  студентов,  обучающихся  по  направлению  42.03.01  «реклама  и  связи  с
общественностью».  -  2025-03-01;  Теория  и  практика  массовой  информации.  -  Воронеж:
Воронежский государственный архитектурно-строительный университет, ЭБС АСВ, 2017. - 104 с. -
Текст : электронный // IPR BOOKS [сайт]. - URL: http://www.iprbookshop.ru/72947.html
4.  Антипов,  А.  А.  Государственное  и  общественное  регулирование  рекламно-информационной
деятельности  :  учебное  пособие.  -  2022-04-04;  Государственное  и  общественное  регулирование
рекламно-информационной деятельности.  -  Москва:  Московский технический университет  связи  и
информатики,  2016.  -  18  с.  -  Текст  :  электронный  //  IPR  BOOKS  [сайт].  -  URL:
http://www.iprbookshop.ru/61472.html

6.3 Методические разработки:
1. Гринь, С. Н. Связи с общественностью : методическое пособие (курс лекций). - Весь срок охраны
авторского права; Связи с общественностью. - Симферополь: Университет экономики и управления,
2018.  -  183  с.  -  Текст  :  электронный  //  IPR  BOOKS  [сайт].  -  URL:
http://www.iprbookshop.ru/86416.html

6.4 Иные источники:
1. Библиотека научной и учебной литературы  - http://sbiblio.com
2. Библиотека портала - http://www.edu.ru/index.php?page_id=242
3. Институт развития прессы - http://www.pdi.ru/
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4. Каталог образовательных интернет-ресурсов - http://www.edu.ru/index.php?page_id=6
5. Общественная коллегия по жалобам на прессу - https://presscouncil.ru
6.  Официальный  сайт  Всероссийского  центра  изучения  общественного  мнения  (ВЦИОМ)   -
www.wciom.ru

7. Материально-техническое обеспечение дисциплины, программное обеспечение, 
профессиональные базы данных и информационные справочные системы
Для  проведения  занятий  по  дисциплине  необходимо  следующее  материально-техническое
обеспечение:  учебные  аудитории  для  проведения  занятий  лекционного  и  семинарского  типа,
групповых  и  индивидуальных  консультаций,  текущего  контроля  и  промежуточной  аттестации,
помещения для самостоятельной работы.
Учебные аудитории и помещения для самостоятельной работы укомплектованы специализированной
мебелью и техническими средствами обучения, служащими для представления учебной информации
большой аудитории.
Помещения для самостоятельной работы укомплектованы компьютерной техникой с возможностью
подключения  к  сети  "Интернет"  и  обеспечением  доступа  в  электронную
информационно-образовательную среду Университета.
Для проведения занятий лекционного типа используются наборы демонстрационного оборудования,
обеспечивающие тематические иллюстрации (проектор, ноутбук, экран/ интерактивная доска).

Лицензионное и свободно распространяемое программное обеспечение: 
Операционная система Microsoft Windows 10
7-Zip 9.20
Kaspersky  Endpoint  Security  для  бизнеса  -  Стандартный  Russian  Edition.  1500-2499  Node  1  year
Educational Renewal Licence
Microsoft Office Профессиональный плюс 2007
Adobe Reader XI (11.0.08) - Russian Adobe Systems Incorporated 10.11.2014 187,00 MB 11.0.08

Профессиональные базы данных и информационные справочные системы:
1.  Polpred.com  Обзор  СМИ  (электронный  архив  публикаций  информагентств).  –  URL:
https://polpred.com
2. Юрайт: электронно-библиотечная система. – URL: https://urait.ru
3.  Электронный  каталог  Фундаментальной  библиотеки  ТГУ.  –  URL:
http://biblio.tsutmb.ru/elektronnyij-katalog

Электронная информационно-образовательная среда
https://auth.tsutmb.ru/authorize?response_type=code&client_id=moodle&state=xyz

Взаимодействие  преподавателя  и  студента  в  процессе  обучения  осуществляется  посредством
мультимедийных,  гипертекстовых,  сетевых,  телекоммуникационных  технологий,  используемых  в
электронной информационно-образовательной среде университета.
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